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 يمر بهذٚت نُذٌ كًُٕرج نهشكم انشرَمٗ
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 لاعت يٕضٛمٗ انحجرة يٍ تظًٛى زْا حذٚذ

 نهفٍ بانًُطا Graz جرازيتحف 
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 انًمٓٗ انحهسَٔٗ تظًٛى ياركص بارفٛهذ
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 (La Maison Unique )ٔع نطهطهت احذٖ انفر

   Long Champيحلاث نَٕج شاَب
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 يكتب كٛص نٗ ٔكابم جٕٚتافٗ بٕيباٖ بانُٓذ يٍ تظًٛى  Blue Frogيطعى ٔ بار انضفذع الأزرق 
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