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 (ٙالبحث رقـ )
 
 
 
 
 
 

 تصميـ الشعارات كالعلامات التجارية كعمـ دراسة الشكؿ ) المكرفكلكجى ( 
Morphology and  Trademarks design  

 
 

 ابكحؽ اشتيكم خميؿ / أمؿ دكتكرة
 الاستاذ المساعد  بقسـ الفنكف التطبيقية

الاردنية الياشميةالمممكة  -الكمية الجامعية العربية لمتكنكلكجي   
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 : تمهٌد

عمػػـ الػػدلالات الرمزيػػة عمػػى أنػػو البنػػاء الحقيقػػي  Winfried Nothيعػػرؼ فينفريػػد نػػكث      
  المكسػػػيقى ؿ ت كالمؤسسػػػات كىػػػك عمػػػـ يسػػػتخدـ فػػػي مجػػػالات ك يػػػرة م ػػػؿ )عمػػػـ الجمػػػاشػػػ لممن

 (ٔ)كا علاف كالمسرح كالأدب .. ال (.  كالتصكير الفكتكمرافي  العمارة
أفػػراد  كاخػػتص بيػػا الممػػكؾ كذكم المكانػػة المرمكقػػة أك  كالشػػعار علامػػة لتمييػػز جماعػػات      
لتمييز بعضيـ عػف بعػض   (كأتباعيـ في العصكر الكسطى كفالمقاتم)   ـ اتخذه الفرساف قديما

 (ٕ)التجار ..ال .أك  المنتجاتأك  المحافظاتأك  النقاباتأك  كيتخذىا اليكـ الأفراد كالجمعيات
قػػدـ العلامػػات التجاريػػة كالشػػعارات المرئيػػة لتميػػز الكلقػػد اسػػتخدـ الحرفيػػكف كالمنتجػػكف منػػذ      

منتجاتيـ  فصانع الفخار كاف يميػز أكانيػو بػ ف يضػع بصػمة إبيامػو عمػى الطػيف المػيف فػي قػاع 
العلامػػات الرمزيػػة سػػبقت العلامػػات المفظيػػة  أفيتخػػذ شػػكلا رمزيػػا  كمػػف ىنػػا يتضػػ  أك  ا نػػاء
ف از المنتجػات قػد لعبػت دكرا فعػالا فػي ذلػؾ  ككػيػطكيؿ. كمما لا شؾ فيو أف محاكلة تمي بزمف

صػػػانع الفخػػػار الجيػػػد يتكقػػػع أيضػػػا أف زبائنػػػو سػػػكؼ تبحػػػث عنػػػو مػػػف خػػػلاؿ العلامػػػة المميػػػزة 
كالخاصػػة بػػو. كعمػػى مػػر العصػػكر كانػػت العلامػػات التجاريػػة كالشػػعارات تسػػتخدـ أساسػػا لمممػػكؾ 

 (3) .اتػػكالأباطرة كالحككم
كتعػػد العلامػػة التجاريػػة مػػف أك ػػر مككنػػات اليكيػػة التجاريػػة كالبصػػرية إنتشػػاران   حيػػث أنيػػا      

 المؤسسػاتأك  الخػدماتأك  المنتجػاتأك  عنصر تشكيمي فريد يشير كيػدؿ عمػى ىكيػة الشػركات
أم نػػكع آخػػر مػػف المنظمػػات   لكػػي يحػػدد كبكضػػكح أك  الأحػػداثأك  الجمعيػػاتأك  الككػػالاتأك 

 (ٗ) ىذه العلامة عف أل كيانات آخرم .مالؾ 

 
 
 
 

                                                           
(

0
 ، اٌزص١ُّ الارصبٌٟ( د. دًذ٘ أثٕ انًعبطٙ  

(
9

 91، ص. 0971يكزجخ عٍٛ شًظ ، انمبْشح ،   الإعلاْ ٚفٓ اٌج١ع( يذًذ علايخ ٔآخشٍٚ  

(
3
) John Murphy & Michael Rowe, How to Design Tread Marks & Logos, A Quarto Book, 

U. S. A , 1991, p. 10  

(1) Logo Design, www.aboutlogodesign,com,2004,p.1 
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 مشكلة البحث :

التجاريػػػة مػػػف خػػػلاؿ  ةكمة فػػػى إىػػػدار كتشػػكيو القػػػيـ الجماليػػػة كالكظيفيػػػة لمعلامػػالمشػػػتتحػػدد  
الانترنػػػت يعتمػػػد عمػػػى اسػػػتخداـ  اتظيػػػكر اتجػػػاه جديػػػد لتصػػػميـ العلامػػػات التجاريػػػة عمػػػى شػػػبك

 .المتداكلة كالخدماترمكز جاىزة تصم  لجميع الأنشطة أك  تصميمات
 ھدف البحث :

الاىتمػاـ بدراسػة الشػكؿ فػى تصػميـ العلامػات التجاريػة كالاسػتفادة مػف إلػى  ييدؼ البحػث      
ذل يعبػر بدقػة عػف مضػمكف العلامػة الرمػز المميػز الػأك  الشػكؿإلى  عمـ المكرفكلكجى لمكصكؿ

 يجمع بيف الأصالة كا بداع كعمؽ الت  ير عمى المتمقى.ك 
 لبحث :ھٌكل ا

العلامػػػػة التجاريػػػػة كعمػػػػـ دراسػػػػة الشػػػػكؿ يتكػػػػكف ىيكػػػػؿ البحػػػػث مػػػػف مػػػػدخؿ نظػػػػرم يتنػػػػاكؿ      
 إلى جانب دراسة تحميمية تشمؿ ما يمى : )المكرفكلكجى(

التجاريػة  ةالتى تعرض بػراما لتصػميـ العلامػ Website) أ ( نماذج لبعض المكاقع الالكتركنية 
 . مف خلاؿ رمكز كعلامات سابقة التجييز

)ب( نمػػػاذج لػػػػبعض العلامػػػات التجاريػػػػة التػػػػى اعتمػػػدت عمػػػػى اسػػػتخداـ  التصػػػػميمات الجػػػػاىزة 
 . Network المكجكدة عمى شبكة الانترنت

المصػػػػػمـ بدراسػػػػػة الشػػػػػكؿ كالاسػػػػػتفادة مػػػػػف عمػػػػػـ  قػػػػػاـنمػػػػػاذج علامػػػػػات تجاريػػػػػة مقارنػػػػػة ل )ج( 
 رمػػػز معبػػػر يتسػػػـ بػػػالقكة كالكضػػػكح كيعكػػػسأك  المكرفكلػػػكجى  فػػػى الحصػػػكؿ عمػػػى شػػػكؿ

 .التجارية مضمكف العلامة
 

 فروض البحث : 

 استخداـ عمـ المكرفكلكجى في تصميـ العلامػة التجاريػة يتػي  لممصػمـ فػرص أكبػر لمكصػكؿ 
 رمز مميز كمبتكر يعكس مضمكف كمحتكل العلامة.أك  شكؿإلى 

   أسػػػمكب صػػػيامة الشػػػكؿ فػػػى العلامػػػة التجاريػػػة كنجاحػػػو يعتمػػػد بدرجػػػة كبيػػػرة عمػػػى الدراسػػػة
 لمشكؿ فى الطبيعة ) المكرفكلكجي( .العميقة 

 الرمػز لمعلامػة التجاريػة يضػفى عميػو أك  الاستفادة مف عمػـ المكرفكلػكجى فػى تصػميـ الشػكؿ
 التميز كيحقؽ الأصالة كا بداع .
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 الشػػكؿ النػػػاتا مػػف اسػػتخداـ المكرفكلػػػكجى  فػػى تصػػميـ العلامػػػات التجاريػػة يكػػػكف أك  الرمػػز
 أك ر ت  يرا عمى المتمقى.

 

 التساؤلات : 

تجارية م ػؿ "مرسػيدس " أك" كككػا كػكلا " أك "كػاد يػلاؾ" كميرىػا  ةعلامأل نظر عمى المجرد ب
مػػف العلامػػات التجاريػػة التػػى ليػػا تػػاري  يمتػػد فػػى عمػػؽ الػػزمف مػػف سػػنكات كليػػا فػػى الأسػػكاؽ تكاجػػد 

 ..ؿ ائستجعمنا نيكما بعد يكـ  مما يكاسع يتزايد 
  ؟ الشيرةتمؾ كيؼ حققت ىذه العلامات 
  أـ جػػػػاءت مػػػػف خػػػػلاؿ دراسػػػػة كبحػػػػث كجيػػػػد عميػػػػؽ كتجػػػػارب  كمعالجػػػػات العػػػػادل ىػػػػؿ التصػػػػميـ

مراعػػاة الأسػػس كالقكاعػػد الفنيػػة كالدراسػػات السػػيككلكجية كالدلاليػػة كميػػر ذلػػؾ مػػع جرافيكيػػة متعػػددة 
مػػف ارتباطيػػا بػػالعمكـ الأخػػرل التػػى أخرجػػت فػػى النيايػػة رمػػزا أك شػػكلا متميػػزان يحمػػؿ مػػف الأصػػالة 
كا بػػداع مػػا يجعمػػو يمتمػػؾ قػػكة ت  يريػػة سػػحرية عمػػى المتمقػػى كيبقػػى فػػى ذىنػػو لفتػػرات طكيمػػة. فيػػذه 

 العلامات التجارية المتميزة كانت كلا زالت كستظؿ قائمة.
 أولا : المدخل النظرى :

تصنؼ العلامة التجارية عمػى أنيػا اليكيػة البصػرية لمجمكعػة مػف المنتجػات المتصػمة ببعضػيا     
مشػػترؾ  كتعػػد العلامػػة أك ػػر اتصػػالان بالسػػكؽ   عػػف طريػػؽ الأسػػتخدامات أك التصػػنيع مػػف مصػػدر

كىي تتككف مف مجمكعة مف الأشكاؿ أك الألكاف أك الأسػماء أك رمػكز خاصػة  كقػد تحمػؿ العلامػة 
شػػتقة مػػف المؤسسػػػة أك الشػػركة الآـ  كىػػي شػػػ  فريػػد ك مػػيف لمشػػػركة التػػي تم ميػػا  كمػػػف عناصػػر م

  فػيمكف أف تتػراكح مػا بػيف تم يػؿ جرافيكػي بسػيط (٘)الممكف حمايتيػا قانكنيػان كعلامػة تجاريػة مسػجمة
  كبيف رمكز مجردة يمكػف أف تسػتخدـ مقترنػة باسػـ ةمؤسسالل سـ الذم ربما كاف مستمدان مف اسـ 

ا  كتستخدـ منفردة كبػالطبع فػ ف ىػذه الأنمػاط لا تعمػؿ بػنفس الكفػاءة فػي كػؿ المكاقػؼ  كفيمػا المنت
 يمي تكضي  ليذه الأنماط:

 التجارٌة التً تحتوي على الاسم فقط : ةالعلام  1/1

أك  كاف مف الشائع أف يضع صاحب المنتا تكقيعػة عمػى منتجاتػو   ػـ بػدأ فػي اسػتخداـ حػرؼ     
أصػب  مػػف الأمػكر الشػػائعة لػدم أصػػحاب ك حتػى تػػـ اسػتخداـ التكقيػػع المطبػكع   أك ػر عمػى السػػمعة 

تشػير إلػي  العبارةت كد مف العلامة( كىذه أك  المصانع أف يكتبكا في إعلاناتيـ عبارة )أحذركا التقميد
                                                           

(
5

 ( Gonway Lioyd Morgan, Logos, Rotovision , U. S. A. 1999, p. 15 
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الجكدة كالقيمة كالأصؿ. كبمركر الزمف تطكرت ا مضاءات الأصمية حتى أصػبحت نمػكذج متميػز 
كفػػي الكاقػػع فػػ ف العلامػػات التػػي تضػػـ أسػػماء فقػػط تكتسػػب تفردىػػا مػػف اسػػـ يسػػتخدـ ( ٙ)لمشػػعارات.

الشعارات الاسمية تككف مناسػبة عنػدما فبطريقة جرافيكية خاصة تككف كاضحة كمباشرة لممستيمؾ  
متجريػد بشػكؿ نسػبي  أمػا إذا كػاف الاسػـ طػكيلان لقابػؿ ك يككف الاسػـ قصػيران نسػبيان كسػيؿ الاسػتخداـ 

 (ٔ )شكؿ(ٚ)علامة رمزية تدؿ عمى ىذا الاسـ.أك  استخداـ شكؿ مختصر بد مففلا
 
 
 

 

 شعبساد رؾزٛٞ عٍٟ وٍّبد 

 
 
 

 

 شعبساد رؾزٛٞ عٍٟ سعَٛ عشاف١ى١خ

 
 
 
 

(9)شىً  
 

 شعبساد رغّع ث١ٓ اٌىٍّبد ٚاٌشعَٛ

 العلامات التً تحمل الأحرف الأولً من الأسماء : 1/2

معظػـ النػاس نجػد أف   International Business Machinesإذا افترضنا أف اسـ الشػركة ىػك       
مػع أخػػتلاؼ ( فسػكؼ يفيػػـ معنػي ىػذه الحػػركؼ  IBMلا تعػرؼ مػدلكؿ ىػػذه العبػارة  أمػا إذا قمنػػا ) 

كيتضػػػػ  لنػػػػا أىميػػػػة دراسػػػػة كاختيػػػػار العلامػػػػة التػػػػي تحتػػػػكم عمػػػػى  ..( ٕ)شػػػػكؿ (ٛ) .لعػػػػات الشػػػػعكب
 (ٜ)الأكلي مف الأسماء كخاصة في عمميات التعامؿ كالاتصاؿ بالمستيمؾ. الأحرؼ

                                                           
(3) Trade Marks and Logo, Ibid., p. 34 

(4) www.about,logo,design,com,2004., p.1  

(1)  Conway lioyd Margan Ibid., p. 15 

(2)  Trade Marks and Logo, Ibid., p. 40 

http://www.about,logo,design,com,2004./
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(2)شىً  
 

 الأيشٚكٛخ نهذبعٕة  IBMنششكخ  شعبس ٠ؾًّ الأؽش الأٌٟٚ ِٓ الأعُ
 

 
 
 

 
 

( 3)شىً
(90)

الأٌٚوٝ عوبَ  اٌزغبس٠خ ٌششوخ أثً فٝ اٌصوٛسأذ اٌجغبطخ غبئجخ رّبِب عٓ اٌعلاِخ  - رطٛس ص١ُّ علاِخ آثً 

ثزصوؾ١ؼ ٘وزا الأِوش ٚرىزفوٝ فموظ  اٌزٝ ٠غٍظ ف١ٙب إعؾك ١ٔٛرٓ أعفً شغشح اٌزفبػ، ٚ٘ٛ ِب ععٍٙب ثعذ رٌوه رمو9976َٛ

اٌشووشوخ ٌووُ ٠وواد فووٝ الأعووبط ِوٓ رفبؽووخ إعووؾك ١ٔووٛرٓ، ٌٚىٕووٗ وووبْ فووٝ  ثشِوض اٌزفبؽووخ، إلا أْ اٌبش٠ووت فووٝ الأِووش أْ اعووُ

 .ؽ١ّخ غزائ١خ ٠زجعٙب عٛثض ٠ٚعزّذ ف١ٙب عٍٝ اٌزفبػ ٓالأعبط ٔبرظ ع
 

 العلامات التً تحمل أسماء ورموز : 1/3

تتكػػػكف ىػػػذه الشػػػعارات مػػػف الأسػػػـ ب سػػػمكب متميػػػز ككضػػػعة داخػػػؿ إطػػػار رمػػػزم لمتعبيػػػر عنػػػو       
كفػػي ىػػذا النػػػكع مػػف العلامػػات لا بػػػد كأف يكػػكف الاسػػـ قصػػػير بشػػكؿ نسػػػي   بشػػكؿ مرئػػي كبسػػػيط 

كران أساسػػػيان فػػػػي كسػػػػائؿ دؿ الرمػػػػزم. حيػػػث يمعػػػػب الاسػػػػـ كلمتكييػػػػؼ بشػػػكؿ مػػػػرف داخػػػػؿ الشػػػكقابػػػؿ 
 (.ٗ) شكؿ الاتصاؿ بالمستيمؾ.

 
 
 
 
 

 

(4)شىً 
 

 شعبساد رؾًّ أعّبء ٚسِٛص  

 

 

 

 

                                                           
(
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 علامات الرسوم الجرافٌكٌة : 1/4

ة فػػػي البسػػػاطة يػػاىنكىػػي علامػػػات تعتمػػػد عمػػى تحميػػػؿ عنصػػػر جرافيكػػي إلػػػي مراحػػػؿ مت       
 ظيار الأجزاء الضركرية كالتعرؼ عمػى الشػكؿ بػدكف اسػتخداـ درجػات ظميػة  كلا بػد أف يكػكف 

( تعتبػػػر ٗىػػذا العنصػػر يعبػػر بشػػكؿ مباشػػر عػػف شخصػػية الشركػػػة فمػػ لان علامػػة السمكػػػة )شػػكؿ
علامػػة مميػػزة تحتػػكم عمػػى عنصػػر جرافيكػػي تػػـ تحميمػػة كتمخيصػػة كعلامػػة تجاريػػة لشػػركة تعمػػؿ 

الأسػػماؾ  فمػػف النظػػرة الأكلػػي يمكػػف التعػػرؼ عمػػى ىػػذه العلامػػة كتحديػػد ىكيتيػػػا فػػي منتجػػات 
 (ٔٔ)أحرؼ.أك  كمنتجاتيا  دكف الحاجة إلي كممات

 
 
 
 
 
 
 
 

 

(5)شىً
 

 شعبس ٠ؾزٛٞ عٍٟ سعَٛ عشاف١ى١خ

 العلامات الإٌحائٌة : 1/5

ي علامػة ػالقيػادة  كىػ( ىػي إيحػاء بعجمػة ٘ؿقد تككف العلامة التجاريػة لشػركة مرسػيددس )شػك     
( ف نػػو يحتػػكم ٙفيميػػبس )شػػكؿ شػػركة مرتبطػػة كميػػان كجزئيػػان بنشػػاط الشػػركة المنتجػػة  ككػػذلؾ شػػعار 

 المكجات الترددية داخؿ الأجيزة المختمفة .إلى  عمى مكجات ترمز
كفي الكاقع ف ف العلاقة بيف الأسماء كالعلامات في ىذه الأم مة مباشرة م ميا في ذلؾ م ػؿ      

 العلاقة بيف الشعارات المركبة ) التي تحتكم عمى أسماء كرمكز جرافيكية (
 
 

                                                           
(3)Warren, Jak : “ Basic Graphic Design and Paste, Up “ North Light Books, 1985, p 43   
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( شعبساد رؾًّ ِعبٟٔ  إ٠ؾبئ١خ6)شىً 
 

 ِعبٟٔ  إ٠ؾبئ١خ( شعبساد رؾًّ 7)شىً 
 

 الشعارات التجرٌدٌة :  1/6

خاصػػة فػػي عصػػرنا الحػػديث تكجػػد العديػػد مػػف العلامػػات التجريديػػة تحمػػؿ معػػاني إيحائيػػة      
حيػػث تكػػكف مايػػة فػػي التجريػػد كيصػػعب التعػػرؼ عمييػػا كم ػػاؿ ذلػػؾ العلامػػات المطبكعػػة عمػػى 

 (  ٛرىا مف المنتجات الاخرم . ) شكؿعبكات الأدكية كمي
  كالتػي لا تنشػر الكبيػرةكتمتاز ىذه العلامػات بنػكع خػاص مػف التفاصػيؿ تفضػمو الشػركات      

قسػـ أك  المنتا( كمعنى ذلػؾ أف ىػذه العلامػات تخػتص بجػزءأك  شعارا )سكاء في ضكء الأصؿ
جػػػزء شػػعارا منفصػػػلا كلتحقيػػػؽ ذلػػػؾ أك  كاحػػد فقػػػط داخػػػؿ ىػػذه الشػػػركة بحيػػػث يصػػػب  لكػػؿ قسػػػـ

رمػػز تجريػػدم  كقػػد دعػػـ ىػػذه العلامػػات نجػػاح الشػػركات اليابانيػػة لأف بكضػػكح لابػػد مػػف كجػػكد 
العلامػػات التجريديػػة الخاصػػة بالشػػركات اليابانيػػة حققػػت نجاحػػا كبيػػرا فػػي السػػكؽ  كمػػف  ػػـ فقػػد 

جعميػا إلػى  أدل استخداـ المشركعات كالمؤسسات التجارية الناجحة كالفعالة لمعلامات التجريدية
الميػػة كاسػػعة الانتشػػار كالمطبقػػة عمػػى نطػػاؽ كاسػػع  كمالبػػا مػػا متكيفػػة مػػع أحػػدث الصػػيحات الع

 تعتبر ىذه الشعارات اليكـ تم يؿ لجكىر التصميمات المعاصرة لمعلامات التجارية .
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 ( شعبساد رغش٠ذ٠خ8)شىً 
 

حمػػػكؿ متميػػػزة فػػػي عمميػػػة التصػػػميـ لكػػػي تػػػؤدم إلػػػى  كمػػػف  ػػػـ تحتػػػاج العلامػػػات التجريديػػػة     
العػػػرض منيػػػا كتكػػػكف مرضػػػية مػػػف الناحيػػػة الكظيفيػػػة كالجماليػػػة كىػػػك أمػػػر فػػػي مايػػػة الصػػػعكبة 

الجيػد كالميػارة . كىكػذا نكػكف قػد ألقينػا الضػكء عمػى الأنمػاط المختمفػة التػي تظيػر إلػى  كيحتاج
 فييا العلامة التجارية.

مرحمة كالتركيػز دراسة ىذه ال يجبتصميـ تاكنظرا لما تحتمو مرحمة دراسة الشكؿ مف أىمية فى 
عمييا بكصفيا مرحمة أساسية مف خلاؿ الاستفادة مف عمـ المكرفكلكجى )عمػـ دراسػة الشػكؿ كالمػكف 
كالمممس كالسط  كالمككنات الداخمية لمكائف الحى( لمحصكؿ عمى شكؿ أك رمػز مبتكػر يحمػؿ مػف 

 الأصالة كا بداع ما يضمف لو التميز كالبقاء لفترات طكيمة عمى مر العصكر .
)*(المورفولوجً 1/7

 Morphology : 

كقػػد شػػاع اسػػتخداـ ىػػذا المصػػطم   عمػػـ التشػػكيؿ فػػى المعػػاجـ العربيػػة بػػالمكرفكلكجى يقصػػد 
فاستخدمو عمماء الجيكلكجيا لمدلالة عمى عمـ تحديد أشكاؿ تضاريس سػط  الأرض كطبقاتيػا . 

                                                           
)*(

يلٍ  Morphology ٔاصلم انكهًلخ ،ْٕ يصطهخ يأخٕر عٍ عهى الأدٛبء انمذٚى Morphologyيصطهخ يٕسفٕنٕجٙ 

ْٔٗ كهًخ رشٛش إنلٗ النلّ انَٕٛلبَٗ انملذٚى انلزٖ ٚجهلت انُلٕو ٔثبنزلبنٗ ٚلذخم  "يٕسفٕٛص"  Morpheusانكهًخ انَٕٛبَٛخ 

ذلٕسِ علٍ أشلكبنٓب زدبنخ يخزهفخ عٍ دبنخ انٛمظخ ٔٚجهت الأدلاو انزلٗ رزخلز فٛٓلب الأشلٛبء أشلكبل يخزهفلخ ٔيفٗ  انجغى 

الأة انشٔدلٗ  - ْٕلبٌ جٕرلّٚانَٕٛبَٛلخ يعُبْلب شلكم ٔللذ اعلزخذو الأنًلبَٗ  Morpheالأصهٛخ . كًلب أٌ كهًلخ يٕسفٛلّ 

 .ْزِ انكهًخ نٛذل عهٗ عهى جذٚذ ٚذسط الخزلافبد ثٍٛ أشكبل انكبئُبد انذٛخ ٔرشكٛجٓب ٔثُبءْب -نهًٕسفٕنٕجٙ
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الذل أصب  يدؿ عمى المقػاطع الأصػمية   Morphim"مكرفيـ  "كاشتؽ عمماء المعكيات مصطم 
 (ٕٔ)التى تتككف منيا الكممات

 المكرفكلكجي ب نيا مبػادئ كقكاعػد لشػكؿ مػنظـ كتشػكيؿ كتحكيػؿ لممػكادإلى  كيشير ميممر       
كعمػػـ المكرفكلػػكجي ىػػك عمػػـ دراسػػة الشػػكؿ كالمممػػس كالمػػكف كالسػػط   .(ٖٔ)الكائنػػات العضػػكيةأك 

إلػػى  الحػػى  بعكػػس عمػػـ الفسػػيكلكجى الػػذل يػػرد الأشػػكاؿ كالكائنػػاتكالمككنػػات الداخميػػة لمكػػائف 
 كظائفيا الحيكية .

 أحػػد أعضػػائيا مػػف المظيػػرأك  كييػػتـ المكرفكلػػكجي بدراسػػة شػػكؿ كتكػػكيف الكائنػػات الحيػػة
 .(ٗٔ)الخارجى كالتككيف الخمكل  نكع الخلايا كمككناتيا كنكع النسيا المكجكد بيا

 Morphologyأف البػػاح كف فػػى أمػكر الفػػف البصػرل أدخمػػكا مصػػطم  إلػى  كتجػدر ا شػػارة     
ىػػك دراسػػة فػػى  ٜٓٛٔفػػي سػػياؽ الفػػف لمت كيػػد عمػػى أف مػػا قامػػت بػػو المدرسػػة الانطباعيػػة عػػاـ 

 . (٘ٔ)بنية الشكؿ كبالتالى الانطباعية كالتكعيبية كالمدارس الفنية التى ت  رت بيا فيما بعد 
 

 :الشكل بٌن الطبٌعة والفن  1/8

خػػػالؽ الكػػػكف كلػػػـ يخمػػػؽ ا نسػػػاف شػػػيئا فعممػػػو لا يعػػػدكا أف يكػػػكف تجميعػػػا  ىػػػك الله 
 لمعناصر كالخامات التى يجدىا فى الطبيعة .

كالفنػػػػػكف ا نسػػػػػانية جميعيػػػػػا ىػػػػػى فنػػػػػكف تجميػػػػػع العناصػػػػػر كتشػػػػػكيميا  يجػػػػػاد تكػػػػػكيف 
Composition  نيػػا ك أ جديػػد كدكر الفنػػاف أف يكػػكف أداة لتنظػػيـ ىػػذه العناصػػر كفقػػا لػػنمط

 (ٙٔ)معبرا عف ميكلو كأحاسيسو الخاصة  فالفنكف لا تخمؽ إنما تشكؿ العناصرأك  معيف 
مف خلاؿ عصكر الفف المختمفة حتى المذىب التػ  يرل نجػد أف العػالـ الخػارجى مرجػع الفػف 
 كالفنانيف كعمى الرمـ مف اختلافات الفنػانيف فػى ترجمتػو فػى عصػكر متتاليػة كبفرديػات متنكعػة 

حيػث تقػاس جػكدة الأعمػاؿ الفنيػة  الطبيعة الخارجية كانت مصدر الفكرة الفنيػة كنيايتيػا إلا أف 
 (ٚٔ).بمدل كعمؽ الاقتراب منيا

                                                           
(
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الفػػػف كتقميػػػد يعنػػػى محاكلػػػة محاكػػػاة المرئيػػػات فػػػى العػػػالـ الخػػػارجى كنقػػػؿ تفاصػػػيميا ب مانػػػة 
الصػدد عمػى ا دراؾ كالتقميؿ قدر ا مكاف مف العكامؿ الذاتيػة فػى ىػذا النقػؿ أل يعتمػد فػى ىػذا 

الحسى أل عمى ميكانيزـ الرؤية لمتعرؼ عمى الأشياء الخارجيػة كتسػجيميا   كالعػيف حػيف تػدرؾ 
 عممية تسجيؿ لممرئيات.إلى  الأشياء دكنما أف يتدخؿ الكجداف فى الرؤية ف نيا تنتيى حتما

الخػػػارجى بكػػػؿ  كلكػػػف ىػػػذا التسػػػجيؿ أقػػػدر عميػػػو الكػػػاميرا كآلػػػة السػػػينما حيػػػث يمكنيػػػا نقػػػؿ العػػػالـ
كلكف الفناف لديو كجداف ك أحاسيس خاصة بو  فيك يت  ر كيؤ ر  لذا ظيػر مػذىب جديػد  تفاصيمو.

فػػى القػػرف العشػػريف يعتمػػد عمػػى ا دراؾ الكمػػى كىػػك يعتمػػد عمػػى ذاتيػػة الفنػػاف كاعتبارىػػا أساسػػا فػػى 
 (ٛٔ).الأشياءالتعبير كيعتمد أيضا عمى الفكرة كالمفيكـ أك التطكر الذاتى لما تككف عميو 

يػػرتبط شػػكؿ العناصػػر فػػى الطبيعػػة بتركيبيػػا الػػداخمى كالحركػػى كالػػكظيفى كميػػر ذلػػؾ مػػف 
العكامؿ الأخرل  فنجد اختلافا كاضحا كتميزا فى الشكؿ الخارجى لكػؿ عنصػر نتيجػة لاخػتلاؼ 

 كظيفتو الحياتية . 
قػد يحػاكى شػكلا فنيػا ف نػو أك  عندما يتناكؿ المصمـ عنصر مػف الطبيعػة ليصػكغ لػو رمػزا

ميػػػر ذلػػػؾ  حيػػػث يسػػػتقى مػػػف الكاقػػػع المػػػادل السػػػمات أك  الشػػػكؿ كقػػػد يحػػػاكى التركيػػػب كالبنػػػاء
كالخصػػػػائص المميػػػػزة لمعنصػػػػر لأنيػػػػا ىػػػػى التػػػػى تػػػػدؿ عميػػػػو كتفرقػػػػو عػػػػف ميػػػػره كيتخمػػػػى عػػػػف 

حيػث يقػكـ الفنػاف بانتقػاء أشػياء كعلاقػات   المتشابيات. كىى ما نطمؽ عميو الانتقائيػة فػى الفػف
الخػػػط ك شػػػكؿ ك ميػػػر مباشػػػرة فمػػػ لا قػػػد يركػػػز عمػػػى علاقػػػات المػػػكف أك  ة مباشػػػرةكسػػػمات معينػػػ

   يـ أك مير ذلؾ مف الخصائص الأخرلالدرجات الظمية التى تؤكد ا حساس بالتجسك الخارجى 
لػػػذلؾ يمتػػػاز الشػػػكؿ فػػػى الفػػػف ب نػػػو  مػػػرة انتقػػػاء كتيػػػذيب لممػػػادة المحسكسػػػة المسػػػتخدمة مػػػف 

الانفعػػاؿ الجمػػالى مػػف أك  كمايػػة ىػػذا الانتقػػاء ىػػك إ ػػارة التػػ  يرمػػف الحيػػاة ا نسػػانية أك  الطبيعػػة
حساسنا الجمالى   (ٜٔ)خلاؿ علاقة الخطكط كالألكاف التى تحرؾ كجداننا كا 

 الأساليب التى يستخدميا الفناف: فيما يمى بعضك 
تقميػد الطبيعػة تقميػدا دقيقػا  كيعتمػد إلػى  يسعى فيػو الفنػاف :(91)الكاقعىأك  )أ( الأسمكب الطبيعى

عمى ملاحظة كتحميؿ كتسجيؿ الأشياء الكاقعػة فػى مجػاؿ ا دراؾ البصػرل  فالصػكرة حينئػذ 
                                                           

(
08

 38، 37,ص. ص.  انفٍ فٗ انمشٌ انعششٍٚ ، يشجع عبثك، –( د. يذًٕد انجغَٕٛٗ 

(
09

  913، ص. 9105يكزجخ الأَجهٕ انًصشٚخ،  –عٛكٕنٕجٛخ انززٔق انفُٗ  –(عفبف أدًذ فشاج 

(
91

 49، 0يشجع عبثك، ص. ص.  –انزكٍٕٚ فٗ انفٌُٕ انزشكٛهٛخ  –(عجذ انفزبح سٚبض 
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ميػػر ذلػػؾ . كفػػى ىػػذه إلػػى  حيػػكاف.. كمػػاأك  كجػػو إنسػػاف معػػيف أك  قػػد تم ػػؿ منظػػرا طبيعيػػا 
ف فػػى ىػػذه الحالػػة لا الأحػػكاؿ يعمػػؿ الفنػػاف جاىػػدا عمػػى أف ينقػػؿ مػػا يػػراه نقػػلا أمينػػا .كالفنػػا

يعتمػػد عمػػى فمسػػفة معينػػة  كيتكقػػؼ تقيػػيـ عممػػو عمػػى قدرتػػو فػػى النقػػؿ الأمػػيف مػػف الطبيعػػة   
 كفى اختيار زاكية المكضكع الأصمى الذل يعمؿ عمى نقمو.

كفػػى ىػػذا الأسػػمكب يسػػتخدـ الفنػػاف الأصػػؿ الطبيعػػى لكػػى  المثػػالى :أك  )ب( الأسػػمكب الخيػػالى
 ياليا مف تصكيره.يبنى عميو كاقعا م اليا خ

كفيو يعمؿ الفناف عمى إيجاد نظيػر تشػكيمى لأحاسيسػو الداخميػة سػكاء  )ج( الأسمكب التعبيرل :
 اللاشعكرية   كلاسػتجابتو لمػدرؾ معػيف   فيػك يتػرجـ المكضػكع الػذل يعمػؿ فيػوأك  الشعكرية

نمػػا يعمػػؿ عمػى أف ي يػػر إحساسػػا إلػى  صػػفات حسػية لػػيس ليػػا كظيفػة المحاكػػاة فػػى الشػكؿ كا 
 مما لا كليس صكرة مما مة . 

كىػك الأسػمكب الػذل يتجنػب جميػع عناصػر المحاكػاة كي يػر اسػتجابات  )د(الأسمكب التجريدل :
ميػر إلػى  جمالية لمعلاقات الشكمية البحتة بيف المساحات كالأبعاد كالخطكط كالألكاف .. كمػا

ذلؾ. كيعرؼ ىذا الأسػمكب أحيانػا باسػـ الأسػمكب المطمػؽ . كفػى ىػذه الحالػة يكػكف التكػكيف 
 الفنى بعيدا كؿ البعد عف التشابو مع الكائنات المعركفة .

 ماھٌة الشكل : 1/9

مػع  formالتخطػيط العػاـ لأل شػ  كقػد يخػتمط مفيػكـ الشػكؿ إلػى  يشير مصػطم  الشػكؿ
الخػػػارجى لمشػػػكؿ . كقػػػد ميػػػز أرنيػػػيـ بينيمػػػا عمػػػى أسػػػاس أف الييئػػػة أك المظيػػػر  Shapeالييئػػػة 
Shape  ىى الجكانب المكانية المتعمقة بالمظير الخارجى للأشياء أما الشكؿ فيػك الييئػة مضػافا

كيرل ىربػرت ريػد أف الشػكؿ ىػك الييئػة الػذل يتخػذىا العمػؿ الفنػى  (ٕٔ).إلييا المضمكف كالمعنى
الفناف الذل يضفى عمييا مف مشاعره كأحاسيسػو الخاصػة كيمزجيػا كىذه الييئة تككف مف صنع 

 بعكاطفو فتخرج لنا أشكاؿ مختمفة كمعبرة .
أف الشػكؿ ىػك تنظػيـ عناصػر الكسػيط المػادل التػى يتضػمنيا إلى  كيشير جيركـ ستكلنيتز

العمػػػؿ الفنػػػى كتحقيػػػؽ الارتبػػػاط المتبػػػادؿ بينيػػػا مػػػف خطػػػكط كمسػػػاحات كأنعػػػاـ كميػػػر ذلػػػؾ مػػػف 
                                                           

(
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انًجهظ انٕطُٗ  –عبنى انًعشفخ  – اٌزفض١ً اٌغّبٌٝ دساعخ فٝ ع١ىٌٛٛع١خ اٌززٚق اٌفٕٝ –( د. شبكش عجذ انذًٛذ 
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صػػر الأخػػرل. كىػػك يػػدؿ عمػػى الطريقػػة التػػى تتخػػذ بيػػا ىػػذه العناصػػر مكضػػعيا فػػى العمػػؿ العنا
ككؿ  فالشكػػؿ يكضػ  كي ػرل العمػؿ الفنػى كيػنظـ التعقيػد كيكحػد العناصػػر البػػنائية لمعمػؿ الفنػى 

 (ٕٕ).كيضفي عميو طػابع الكمية كالاكتػماؿ الذاتى كيجعػمو قائما بذاتو
بتنظػػيـ عناصػػر العمػػؿ الفنػػى كيجعميػػا فػػى كحػػده كميػػة كيؤكػػد ىيجػػؿ عمػػى أف الشػػكؿ يقػػكـ 

كالشػػكؿ ىػػك أك ػػر   (ٖٕ)يشػػيع منيػػا الانسػػجاـ كالتكافػػؽ فػػيمكف إدراؾ ىػػذه العناصػػر ككػػؿ جمػػالى
العناصػػػػر التػػػػى يقػػػػكـ عمييػػػػا بنػػػػاء العمػػػػؿ الفنػػػػى صػػػػعكبة فيػػػػك يتضػػػػمف مشػػػػاكؿ ذات طبيعػػػػة 

كالشػكؿ النسػبى عنػده ىػك الشػكؿ  ميتافيزيقية فم لا ميز أفلاطكف بيف الشػكؿ النسػبى كالمطمػؽ  
جماليتو مكرك ػة فػى طبيعػة الأشػياء الحيػة كالصػكرة المقمػدة للأشػياء الحيػة أك  الذل كانت نسبتو

التجريػػد ىػػك الػػذل يتكػػكف مػػف الخطػػكط المسػػتقيمة كالمنحنيػػات أك  أمػػا الشػػكؿ المطمػػؽ   الصػػكرة
 (ٕٗ).حيةكالسطكح كالأشكاؿ الصمبة كالتى تستخرج مف م ؿ ىذه الأشياء ال

ىػػك ترتيبػػا لمخطػػكط كالألػػكاف كالعناصػػر تػػنظـ عمػػى نحػػك مػػا فػػى نمػػط  Bellكالشػػكؿ عنػػد 
( كلا يككف لمعناصر قيمتيا إلا كنتيجة لعلاقاتيا المتبادلة مػع  بعضػيا Medium ابت )الكسيط 

كالتعبيػر  . فلا تظيػر ملامػ  الشػكؿ إلا حينمػا يقػكـ الفنػاف بتشػكيؿ المػادة كالمكضػكع(ٕ٘)البعض
فى عمؿ منظـ مكتؼ بذاتو  عمؿ يراعى فيػو ترتيػب كتنظػيـ العناصػر التػى اختارىػا عمػى نحػك 
يضػػػاعؼ مػػػف حيكيتيػػػا كارتباطاتيػػػا الانفعاليػػػة كعمػػػى ىػػػذا الأسػػػاس فالشػػػكؿ يكحػػػد العمػػػؿ الفنػػػى 

  (ٕٙ) .كيؤكده كيضفى عميو طابع الكمية
كػػؿ منيػػا يضػػـ  عػػدد مػػف التصػػنيفاتكتتخػػذ الأشػػكاؿ فػػى مجػػاؿ البحػػث النظػػرل فػػى الفػػف       

 : (ٕٚ) نائية متقابمة تقكـ عمى المتناقضات فى صفات محددة كمف تمؾ التصنيفات ما يمى
  . أشكاؿ عضكية كأشكاؿ ىندسية 
 . أشكاؿ تم يمية كأشكاؿ لا تم يمية 

                                                           
(
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 37،  35، ص.ص.  0999 –داس انٕفبء نهطجبعخ ٔانُشش  دساعخ عّب١ٌخ –عٕبصش اٌعًّ اٌفٕٝ ( د. سيضبٌ انصجبغ 
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 41ك، ص. ، يشجع عبث دساعخ عّب١ٌخ –عٕبصش اٌعًّ اٌفٕٝ  –( د. سيضبٌ انصجبغ 
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 . أشكاؿ طبيعية كأشكاؿ مجردة 
 . أشكاؿ مكضكعية كأشكاؿ لا مكضكعية 

 

 التجارٌة : الشكل فى العلامات 1/11

إف تصػػػميـ العلامػػػة التجاريػػػة لػػػيس سػػػيلا كمػػػا يتصػػػكره الػػػبعض كلكنػػػو يتطمػػػب دراسػػػة 
 رمز جديد مبتكر مف خلاؿ عناصر ا بداع المختمفة.أك  شكؿإلى  كبحث عميؽ لمكصكؿ

مصػمـ العلامػات التجاريػػة يجػب أف يكػكف ذك سػػمات خاصػة كفكػر متطػػكر  دائمػا يبحػػث 
ـ تصميما مبتكرا متميزا يتجػاكز حػدكد الأجيػاؿ كالجنسػيات كيحقػؽ عف التميز كالابتكار لأنو يقد

 الاتصاؿ بكؿ الناس فى كؿ أنحاء العالـ . 
المصػمـ يبحػث فػى أك  ككما ذكرنا مف قبؿ أف الطبيعة ىى المدرسة الأكلى لمفػف  فالفنػاف

يقػاع ا ضػاءة كا ظػلا ؿ كميػػر الطبيعػة عػف الشػكؿ المتناسػب كالػنعـ المتنػػكع كانسػجاـ الألػكاف كا 
 ذلؾ مف الت  يرات الأخرل.

كالشكؿ فػى الطبيعػة ىػك مػا يمكػف ل نسػاف رؤيتػو كالتعامػؿ معػو كىػك يختمػؼ عػف الشػكؿ 
المصػمـ مػف ركحػو كمشػاعره طابعػا خاصػا عمػى الشػكؿ الطبيعػى أك  الفنى حيػث يضػفى الفنػاف

 الشكؿ الفنى .إلى  ليحكلو
الشػػكؿ إلػػى  ف الشػػكؿ الطبيعػػىكفػػى عمميػػة تصػػميـ العلامػػات التجاريػػة يحػػدث تحػػكؿ مػػ 

يحاءات ك يرة تجعمو أكبر بك ير مف ككنو مجرد محاكاة لصػكرة فػى  الفنى فيحمؿ حينئذ معاف كا 
كرؤيتػو لمشػكؿ أك العنصػر الطبيعة كتختمؼ ىذه الأشكاؿ تبعا لخبرة كمشػاعر كأحاسػيس الفنػاف 

أك  ف أف يضػع الفنػافمعالجػة لمفكػرة كلمشػكؿ أيضػا كيمكػأك  كىذا التحكؿ ىك صػيامة الطبيعى 
 المصمـ أك ر مف صيامة فنية لمعنصر المكجكد فى الطبيعة.

المعالجػػات لابػػد كأف تعتمػػد عمػػى دراسػػة عميقػػة لمشػػكؿ فػػى أك  كلكػف كػػؿ ىػػذه الصػػيامات 
الصػػػيامة الفنيػػػة المعبػػػرة كالمعالجػػػة الجرافيكيػػػة التػػػى تتكامػػػؿ فييػػػا القػػػيـ إلػػػى  الطبيعػػػة لمكصػػػكؿ
 كالدلالية لمشكؿ فى العلامة التجارية.الجمالية كالكظيفية 

كأسمكب صيامة الشكؿ فى العلامة التجارية كنجاح ىذا الشكؿ يعتمػد بدرجػة كبيػرة عمػى  
ىػػػذه الدراسػػػة العميقػػػة لمشػػػكؿ ) المكرفكلػػػكجي( . لػػػذلؾ قبػػػؿ أف يبػػػدأ المصػػػمـ فػػػى كضػػػع فكرتػػػو 

 لابد أف يضع فى اعتباره ما يمى: الأكلى



  انثبَٙ انًجهذ/  عشش انثبَٙ عذدان   انُٕعّٛ ٔانفٌُٕ انعهٕو فٙ ثذٕس انعهًٛخ ًجهخان

 9109 دٚغًجش    
 

070 

 
 

 أك  كلػػػكجى كدراسػػػة الأشػػػكاؿ الطبيعيػػػة التػػػى سيسػػػتميـ منيػػػا الرمػػػزالاسػػػتفادة مػػػف عمػػػـ المكرف
 الشكؿ المقترح لمعلامة .

  إجراء تجػارب كمعالجػات جرافيكيػة مختمفػة لتحديػد ماىيػة الشػكؿ المقتػرح ىػؿ ىػك قريػب مػف
 شكؿ يجمع بيف الكاقعية كالتجريدية .أك  شكؿ مبسط تجريدلأك  الطبيعةإلى  الكاقع يميؿ

 مستخدمة فى التصػميـ ىػؿ سيسػتخدـ المصػمـ شػكلا كاحػدا أـ عػدة أشػكاؿ تحديد الأشكاؿ ال
يقػػاع ككحػػدة  كمراعػػاة القكاعػػد كالأسػػس الفنيػػة التػػى تحكػػـ اسػػتخداـ ىػػذه الأشػػكاؿ مػػف تػػكازف كا 

 كانسجاـ كمير ذلؾ مف الأسس الفنية التى تحقؽ القيـ الجمالية لمعلامة التجارية .
 الشػػكؿ المسػػتخدـ بصػػكرة جيػػدة عػػف مضػػمكف  العلاقػػة بػػيف الشػػكؿ كالمضػػمكف   ىػػؿ يعبػػر

العلامػػػػة كيعكػػػػس المعػػػػانى كالػػػػدلالات الخاصػػػػة بالمنتجػػػػات..... فالشػػػػكؿ كالمضػػػػمكف فػػػػى 
العلامػػػة التجاريػػػة لابػػػد كأف يسػػػيرا معػػػا كلا ينفصػػػلاف ليككنػػػا الكحػػػدة الفنيػػػة الكبػػػرل لتصػػػميـ 

 العلامة التجارية   فالشكؿ يسمك بالمضمكف كيؤكده .
  التميز.تحقيؽ البساطة ك 
 عناصر تكوٌن الشكل فى العلامة التجارٌة :1/11

تعد عناصر تككيف الشكؿ ىى مفردات لعة الشكؿ التى يستخدميا المصػمـ كيضػفى عمييػا مػف 
أحاسيسو كعكاطفو كتمتزج بخيالو ليخرج لنا فى النيايػة تصػميما مبتكػرا مػؤ را كجػذابان. كسػكؼ تبقػى 

عمييػػا المصػػمـ شػػعكرا خاصػػا ليكسػػبيا بػػذلؾ قػػكل سػػحرية ىػػذه العناصػػر ميػػر فنيػػة إلػػى أف يضػػفى 
 كتتمثؿ ىذه العناصر فى :تمتم  با يحاءات كالمعانى  التى تعبر عف مضمكف العلامة التجارية.

 ىى أبسط عناصر التصميـ ك تتككف منيا جميع الخطػكط كالأشػكاؿ   كىػى بدايػة  النقطة :
كؿ ش  كيمكف أف ت ير النقطػة احاسيسػا مختمفػة كتحمػؿ معػاف كمضػاميف متعػددة فمػ لا قػد 

 مير ذلؾ أك  مساحةأك   قباأك  تككف النقطة حجما
 مر لنقطػػػة : عنصػػػر أساسػػى مػػػف عناصػػػر التصػػميـ كيعػػػرؼ ىندسػػيا ب نػػػو تتػػابع مسػػػت الخػػط

كالخطػػكط ليػػا كظػػائؼ متعػػددة فيػػى تقسػػـ الفػػراغ كتحػػدد الأشػػكاؿ تتحػرؾ فػػى مجػػاؿ معػػيف . 
كتنش  الحركة كتجػزئ المسػاحة . كمػا أنيػا تحمػؿ قيمػا كظيفيػة كجماليػة تػؤ ر بصػكرة كبيػرة 

 عمى القكة الت  يرية لمعلامة التجارية كجاذبيتيا .
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 )المسػػاحة )الييئػػػةShape ة كالخػػػط فػػى اتجاىػػػات مختمفػػة لتكػػػكف : تنشػػ  مػػػف حركػػة النقطػػ
مساحات ذات أشكاؿ متعددة فالشػكؿ لابػد أف يتحػدد مػف خػلاؿ خػط محػدد كىػذا الخػط لابػد 
 أف يكػػػكف ذا إيقػػػاع خػػػاص بػػػو. كتتخػػػذ الييئػػػات  إشػػػكالا متعػػػددة تتم ػػػؿ فػػػى أشػػػكاؿ ىندسػػػية

 الطبيعية كالمجردة كمير ذلؾ. أك  منتظمة كشبة منتظمة كمير منتظمة( كأشكاؿ عضكية )
 ىك الحيز الذل يحيط بالأشياء كىك عامؿ أساسى لتكحيد الصكرة كترابطيا كىك الفراغ :

 عنصر مرف قابؿ لمتشكيؿ ينش  مف تفاعؿ الخطكط كالمسطحات.
 يم ػػؿ المػػكف عنصػػرا حيكيػػا فػػى جػػذب الانتبػػاه كا حسػػاس بالقيمػػة الجماليػػة لمشػػكؿ  : المػػكف

 .  رية خاصة لتقبؿ  الشكؿ أك الفكرةاف كدلالات معينة تعكس حالة شعك كترتبط بالمكف مع
 يػػػدؿ عمػػػى الخصػػػائص السػػػطحية لمشػػػكؿ كيظيػػػر كنتيجػػػة لمتفاعػػػؿ بػػػيف الضػػػكء  المممػػػس :

     (ٕٛ).ككيفيات السط  مف حيث النعكمة كالخشكنة كدرجات ال قؿ
 التجاريػة كتػرتبط تقكـ بدكر ىاـ كمػؤ ر فػى تصػميـ الشػكؿ فػى العلامػة  : الإضاءة كالإظلاؿ

 ارتباطا ك يقا بمػكف الشػكؿ كمممسػو  كقػد يكػكف المعػتـ كالمضػيء  بسػيطا كػالأبيض كالأسػكد
 (ٜٕ) .يككف مميئا بالدرجات الرمادية بيف الأبيض كالأسكدأك 

 العوامل المؤثرة على مظهر الشكل فى تصمٌم العلامة التجارٌة : 1/12

 . طبيعة أك ماىية الشكؿ المستخدـ 
  الشكؿ المستخدـ .مساحة 
 . كضع كمكاف الشكؿ كعلاقتو بالأشكاؿ الأخرل 
 . علاقة الشكؿ كالأرضية 
 .لكف الشكؿ أك ألكاف الأشكاؿ المستخدمة كعدد الألكاف كعلاقاتيا فيما بينيا 
 . مممس الشكؿ أك الأشكاؿ المستخدمة  
 القٌم الجمالٌة للشكل فى العلامة التجارٌة : 1/13

عناصر الرئيسية التى لا منػى عنػو فػى أل عمػؿ فنػى كممػا لا شػؾ إف الشكؿ عنصر مف ال
كالعلامػػػة التجاريػػػة بكصػػػفيا تصػػػميما متميػػػزا  فيػػػو أف الشػػػكؿ يتسػػػـ فػػػى ذاتػػػو بالقيمػػػة الجماليػػػة .

 جانب قيمتيا الكظيفية كالدلالية .إلى  كمبتكرا فيى يمكف أف نعتبرىا عملا فنيا فى المقاـ الأكؿ
                                                           

(
98

 .074، يشجع عبثك، ص. اٌفٓ ٚاٌزص١ُّ( د.إعًبعٛم شٕلٗ ، 

(
99

 .089، يشجع عبثك، ص. اٌفٓ ٚاٌزص١ُّ( د.إعًبعٛم شٕلٗ ، 
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الرمػػز المسػتخدـ فالشػػكؿ أك  التجاريػػة تنبػع مػػف القيمػة الجماليػػة لمشػكؿكالقيمػة الجماليػػة لمعلامػة 
قيمة جمالية كاممة فى ذاتو نابعة مف التنظيـ التشكيمى لمعناصر التػى يتكػكف منيػا كمػا تكتسػبو مػف 

 حيكية كا  ارة فيك لا يجعؿ ىذه العناصر مفيكمو فحسب بؿ يزيد مف جاذبيتيا كيؤكدىا .
 كل فى العلامة التجارٌة :القٌم الوظٌفٌة للش 1/14

 يقكـ الشكؿ بدكر ىاـ كمؤ ر فى تصميـ العلامات التجارية فيك يحقؽ ما يمى :
 .لفت كجذب انتباه المشاىد فالشكؿ البسيط البعيد عف التعقيد يؤ ر فى المشاىد بدرجة قكية 
 القدرة عمى الت  ير فى ذاكرة المشاىد كسيكلة استدعاء ىذا الشكؿ عند الحاجة إليو. 
 . التعبير عف مضمكف العلامة التجارية 
 .تحقيؽ التميز لمعلامة التجارية مف خلاؿ الشكؿ البسيط المبتكر الذل يتسـ بالحدا ة 
 . إ راء القيمة الجمالية لمعلامة التجارية 
  كخلاصة ما سبؽ يتض  أف الشكؿ يحتؿ مكاف ىامة فى تصميـ العلامػات التجاريػة لمػا لػو

جانػب مػا يحممػو مػف إيحػاءات كمضػاميف تػؤ ر إلػى  تنبػع مػف ذاتػو مف قػيـ كظيفيػة كجماليػة
 فى المتمقى علاكة عمى ما يضفيو عمى التصميـ مف حيكية كحركة.

 كذلؾ لابد كأف تحكـ الشكؿ فػى العلامػة التجاريػة المعػايير كالضػكابط التػى لا تيػدؼ فقػط
نمػػػػا تحقيػػػػؽ سػػػػمة مميػػػػزة لمعلامػػػػة إلػػػػى  التجاريػػػػة بكصػػػػفيا الشخصػػػػية تحقيػػػػؽ القػػػػيـ الجماليػػػػة كا 

 المنتا فالشكؿ المميز يؤ ر عمى المتمقى كيبقى فى ذىنو لفترات طكيمة .أك  الاعتبارية لمشركة
 

 ثانٌا : الدراسة التحلٌلٌة :

مع التطكر المذىؿ لكسائؿ الاتصاؿ  كالانتشار الكاسع لاستخداـ ا نترنت ظيػرت ظػاىرة       
فك يػر مػف المكاقػع ا لكتركنيػة تعػرض بػراما  مجػاؿ تصػميـ العلامػات التجاريػة. فػىتعد جديػدة 

 لتصميـ العلامة التجارية أك نماذج لعلامات تجارية سابقة التجييز مجانا أك بمقابؿ .
كىذه المكاقػع تخاطػب العميػؿ بػ ف كػؿ مػا عميػو أف يضػع اسػـ شػركتو فػى المكػاف المخصػص   

دكف انتظػػػار كدفػػػع تكػػػاليؼ باىظػػػة  فػػػكرا ك ديػػػو علامػػػة تجاريػػػة تصػػػب  ل معػػػدكدة لػػػذلؾ  كفػػػى  ػػػكاف
 معتمدة فى ذلؾ عمى إبراز عكامؿ السيكلة كالسرعة كقمة التكمفة.

ىػػذه النمػػاذج أك العلامػػات سػػابقة التجييػػز التػػى تصػػم  لاف تعبػػر عػػف أل نشػػاط حسػػب رمبػػة   
ؿ ليػػا كلا مضػػمكف كلا تكػػكف علامػػة تجاريػػة خاليػػة مػػف ركح التميػػز كا بػػداع فيػػى لا شػػكك العميػػؿ 
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تعكس معاف أك إيحاءات ترتبط بػالمنتا أك الشػركة كتعكػس شخصػيتيا فػى السػكؽ  فيػى لػـ تصػمـ 
 :كتشمؿ الدراسة التحميمية لمبحث ما يمىخصيصا لخدمة مرض أك نشاط معيف. 

التى تقػدـ بػراما لتصػميـ العلامػات التجاريػة  Websiteنماذج لبعض المكاقع الالكتركنية  9/0
مف خػلاؿ مكتبػة الكتركنيػة تحتػكل عمػى مجمكعػة محػدكدة مػف  الرمػكز كالعلامػات سػابقة 
التجييز  ككؿ ما عمى العميؿ كتابة اسـ شركتو فػى المكػاف المخصػص لػذلؾ  كالحصػكؿ 

مكاقػػػع ىػػػذه كتتػػػي  بعػػػض ال on lineأك  سػػػكاء بتحميػػػؿ البرنػػػاما عمػػػى العلامػػػة التجاريػػػة
 بمقابؿ بسيط نسبيا كمف ام مة ىذه المكاقع:أك  الخدمة مجانا

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ّٔبرط عبثمخ اٌزغ١ٙض ٌعلاِبد رغبس٠خ ٚا٠ضب ٠ؾزٜٛ اٌّٛلع عٍٝ ِىزجخ رضُ ثعض اٌشِٛص اٌّؾوذٚدح ٌزصو١ُّ  (9)شىً  

اٌوزٜ ٠عوشب ثشٔوبِظ ٌزصو١ُّ  logo.com-http://www.aaa اٌّٛلوع الاوزشٚٔوٝ ٚرٌوه ِوٓ خولاياٌعلاِوبد اٌزغبس٠وخ 

 اٌعلاِبد اٌزغبس٠خ.
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Logo Design Software  

AAA LOGO 

You are minutes away from 

your new logo! Download 

AAA Logo right now. No 

registration or personal 

information is required, so 

why not give it a try? Create 

logos for your website or 

print. It is so easy to do with 

AAA Logo! The download 

and installation will take less 

than a minute ..500 Logo 

Templates & 10.000 Logo 

Icons included 

 شعار تصميـ البرمجيات
 AAA LOGO 

بعػػػد دقػػػائؽ مػػػف شػػػعارؾ عمػػػي 
لا .AAA قػػـ بتنزيػػؿ شػػعار الجديػػد

يمػػػػػػػػػػزـ التسػػػػػػػػػػجيؿ أك المعمكمػػػػػػػػػػات 
إنشػاء  الشخصػية، فممػاذا لا تجربيػا؟

شعارات لمكقع الكيػب الخػاص بػؾ أك 
مف السيؿ القياـ بػذلؾ مػع  .طباعتيا

سيسػػػػتغرؽ التنزيػػػػؿ  AAAشػػػػعار
شػعار  500 كالتثبيػت أقػؿ مػف دقيقػة

شػػػػعار الشػػػػعار  01.111قكالػػػػب ك 
 .درجةالم

 

اٌووزٜ ٠ؾزووٜٛ عٍووٝ ّٔووبرط    http://www.logomaker.comٌٍّٛلووع الاٌىزشٚٔووٝ ( ٚاعٙووخ اٌزطج١ووك 90)شووىً 

ٚا٠ضب ٠ؾزٜٛ اٌّٛلع عٍٝ ِىزجخ رضُ ثعوض اٌشِوٛص ٌعلاِبد رغبس٠خ ٚسِٛص عب٘ضح رصٍؼ ٌىض١ش ِٓ الأٔشطخ ٚاٌخذِبد 

 اٌّؾذٚدح ٌزص١ُّ اٌعلاِبد اٌزغبس٠خ.

اسػػتخداـ  التصػػميمات الجػػػاىزة المكجػػكدة عمػػى شػػبكة الانترنػػػت  تػػـ لعلامػػات تجاريػػػة نمػػاذج 9/9
Network  كىػػػى نمػػػاذج لعلامػػػات تجاريػػػة اعتمػػػدت عمػػػى اسػػػتخداـ  التصػػػميمات كالرمػػػكز .

 ( أبدأ شعارؾ Logo Maker  Start Your Logoسابقة التجييز المكجكدة فى براما )
 
 
 
 

 رشب١ً اٌذعٛح طش٠مخ 

 ثشٔبِظ

 Logo Design 

Software AAA 

LOGO 
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٘زٖ اٌعلاِخ ِغزؾذصخ لبئّوخ عٍوٝ 

شىً سِوضٞ ٚؽوشٚلا لار١ٕ١وخ ٚفموب  

لأعوووووبط ٕ٘ذعوووووٟ دائوووووشٜ ٚآخوووووش 

عضووووووٛٞ ِووووووع ع١ٍّووووووبد شووووووطش 

ِٚطبط١ووووخ ٌٍّجبٌبووووخ ثووووبٌطٛي فووووٟ 

اٌّٛعووووووووخ ٚاٌؾووووووووشٚ  اٌّىزٛثووووووووخ 

ٚاعوووزخذاَ الأٌوووٛاْ اٌفبرؾوووخ عٍوووٝ 

خٍف١خ ث١ضبء ِّب اؽذس عوذَ أصوبسح 

ٌٍّزٍموووووٟ ٚرؾم١وووووك ع١ٍّوووووخ عوووووزة 

 الأٔزجبٖ .

 
 
 

 

 

(99)شىً 
(30)

 أثذأ شعبسن Logo Maker  Start Your Logoٚاعٙخ اٌزطج١ك ٌجشٔبِظ  
 

 
 
 
 
 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

(92شىً )
(39)

١٠مَٛ ثبٌزضؽٍك عٍٝ  اٌمشاصٕخلأؽذ ١٘ىً عظّٟ رُ رص١ُّ  

 ِصٕع ٌٍج١شح ثبٌغبؽً اٌششلٟالأِٛاط ، ٠ّٚضً 

  
 دراسة مقارنة : 2/3

                                                           
(

30
(https://secure.logomaker.com/logomakerv3/ 

(
31

(https://www.instagram.com/p/CAs_kSaFOBb/ 

ؽووع عووذَ ٚعووٛد رشاوووت ثوو١ٓ ع١ّووع لأ

عٕبصش اٌزصو١ُّ ِوع عو١بدح فوٟ اٌؾغوُ 

ٌٍشووووىً اٌشِووووضٞ اٌووووزٞ ٠ّضووووً ا١ٌٙىووووً 

اٌعظّٝ رٚ ِلاِؼ اٌضع١فخ ٌٍذلاٌخ عٍٝ 

اٌّعٕووٟ اٌّمصووٛد، ٚاٌؾووشٚلا اٌلار١ٕ١ووخ 

ثووبٌٍْٛ الأعووٛد ٚالأؽّووش اٌفووبرؼ ٚوووبْ 

اٌّمصٛد ٕ٘ب ع١ٍّخ اٌشثظ ث١ٓ اٌىٍّوبد 

ٚاٌشووىً اٌشِووضٞ ِّووب أطفووٟ إؽغووبط 

اٌفووووشا  ثعووووذَ الارووووضاْ ثوووو١ٓ اٌىزٍووووخ ٚ

ٚاٌزجوووب٠ٓ اٌشوووذ٠ذ ثووو١ٓ اٌشعوووُ )ا١ٌٙىوووً 

اٌعظّٝ( ٚالأِٛاط ٚاٌشّظ اٌغوبطعخ، 

ٚعبءد اٌىزبثخ فٟ إٌصف لإؽوذاس أصوش 

فعوووبي فوووٟ ٔفوووظ اٌّزٍموووٟ . ٔلاؽوووع اْ 

اٌزىوو٠ٛٓ فووٝ اٌشووىً غ١ووش ِزٕووٛ  ٚعووبء 

عٍٝ ١٘ئخ ألٛاط ٚاٌغّع ث١ٓ اٌعٕبصوش 

لإظٙووووبس رصوووو١ُّ اٌعلاِووووخ،  ٌٚووووُ ٠ووووزُ 

الأعووووبط  رط٠ٛووووع اٌؾووووشٚلا ٌّٛاءِووووخ

اٌجٕبئٟ ٌٍشىً اٌشِضٞ ) ١٘ىوً عظّوٝ( 

ؽ١ش أْ ا١ٌٙىً اٌجٕبئٟ ٌٍشىً لا ٠وٛؽٟ 

 ثبلأعزمشاس .
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  Logo Makerبػػراما )بسػػابقة التجييػػز المكجػػكدة أحػػد العلامػػات التجاريػػة تػػـ اختيػػار        
Start Your Logo مف المكتبػة الالكتركنيػة لمبرنػاما كنمػكذج لتصػميـ علامػة (أبدأ شعارؾ  

كشػكؿ طبيعػى مػف قػيـ ىػذا الطػائر تجاريػة لمػا يتمتػع بػو كعلامػة  اختدار رمدز الصدقروقدد تدم 
  كسػػكؼ يػػتـ عمػػؿ دراسػػة مقارنػػة بػػيف جماليػػة  كمػػا انػػو يػػكحى بك يػػر مػػف  المعػػانى كالػػدلالات

 كيلاحظ أف: العلامة التجارية سابقة التجييز  كأحد العلامات التى نفذت مف شكؿ الصقر
  فػػػى المكتبػػػة الالكتركنيػػػة لممكقػػػع( يفتقػػػد القػػػيـ الجماليػػػة كمػػػا أف الشػػػكؿ أك الرمػػػز )المكجػػػكد

 المعالجة الجرافيكية سطحية كساذجة.
 تتي  ىذه البراما احتمالات تشابو العلامات التجارية لاف الرمكز المعركضة محددة 

 
 
 
 
 
 
 

 

( ّٔبرط ٌجعض اٌعلاِبد اٌزغبس٠خ اٌزٝ اعزّذد عٍٝ اعزخذاَ  اٌزص١ّّبد ٚاٌشِٛص عوبثمخ اٌزغ١ٙوض اٌّٛعوٛدح 92) شىً 

 فٝ اٌجشاِظ اٌغبثمخ عٍٝ شجىخ الأزشٔذ، رُ رص١ّّٙب ِٓ لجً اٌجبؽضخ وّٕٛرط ٌعشب ِشىٍخ اٌجؾش 

 
 
 
 
 
 
(93)شىً 

(32)
ل١ُ عّب١ٌخ رزّضً فٝ اٌشىً اٌخبسعٝ ٌٍشأط  صٛس ِخزٍفخ ٌٍصمش وعٕصش طج١عٝ ثّب رؾٍّٗ ِٓ 

 ِٚىٛٔبرٙب ٚالأٌٛاْ ٚاٌّلاِظ.

                                                           
(

32
(https://www.fotosearch.ae/CSP891/k21788283/ 
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ىػػتـ المصػػمـ بدراسػػة الشػػكؿ  كالاسػػتفادة مػػف عمػػـ المكرفكلػػكجى  أ نمػػاذج لعلامػػات تجاريػػة 9/3/0
 فى الحصكؿ عمى شكؿ معبر يتسـ بالقكة كالكضكح كيعكس مضمكف العلامة.

تجاريػة اعتمػد فػي تصػميميا عمػى دراسػة شػكؿ الصػقر  نماذج مختمفة لعلامػات سكؼ يتـ تقديـ    
 تسـ بالقيـ الجمالية. كيلاحظ أف:يجذب الانتباه ك كيمعبر الك الجيد بدقة لمكصكؿ إلى التصميـ 

  تتػػػػي  دراسػػػػة الشػػػػكؿ الطبيعػػػػى لممصػػػػمـ اختيػػػػار الأجػػػػزاء كالأكضػػػػاع كالحركػػػػة التػػػػى تعبػػػػر عػػػػف
 مضمكف العلامة بقكة .

 ة لكؿ علامة تجارية كتميزىا.اختلاؼ المعالجة الجرافيكي 
   .تتسـ العلامات التجارية بالقيـ الجمالية كالكظيفية 
  تعكػس العلامػات التجاريػة ك يػر مػف المعػانى كالػدلالات المرتبطػة بالصػقر كعنصػر طبيعػى مػػف

 قكة كدقة كتركيز كمير ذلؾ مف الدلالات الأخرل.   
 
 
 
 
 
 

اعزّوذد فوٟ رصو١ّّٙب عٍوٝ دساعوخ شوىً سأط اٌصومش ِٚىٛٔبرٙوب ثذلوخ ( ّٔبرط ِخزٍفوخ ٌعلاِوبد رغبس٠وخ 94)شىً

 ٌٍٛصٛي إٌٝ سِٛص ثغ١طخ اٌزص١ُّ ٌٚىٕٙب ِعجشح ِٚز١ّضح رغزة الأزجبٖ ٚرزغُ ثبٌم١ُ اٌغّب١ٌخ

 
 
 
 
 

 

أٚ )شعبس اٌٛلا٠بد   (Great Seal of the United States :) خزُ اٌٛلا٠بد اٌّزؾذح اٌعظ١ُ( 95)شىً 

 )اٌّزؾذح

 ّز١ّض ٚرزغُ ثبٌم١ُ اٌغّب١ٌخاٌّعجش ٚاٌاعزّذد فٟ رص١ّّٙب عٍٝ دساعخ شىً اٌصمش ثذلخ ٌٍٛصٛي إٌٝ اٌزص١ُّ 
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٠شِوض  اٌوذس  ، وّوب أٌٍْؾوشة ِوض٠شِوض ٌٍغولاَ، ٚاٌغوٙبَ رش اٌض٠زوْٛ إٌغوش الأصوٍع ٠شِوض ٌٍموٛح ٚاٌغوّٛ، ٚغصوٓ

، ٠ٚوشٜ ثعضوُٙ أٔٙوب رشِوض ٌزٛؽوذ "ِوٓ اٌعذ٠وذ ٚاؽوذ" فزعٕوٟ (EPluribus Unum) ٌٍؾّب٠وخ ٚاٌٛلب٠وخ، أِوب عجوبسح

 .اٌّغزعّشاد ٚعذد٘ب صلاس عششح

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

( 95)شىً 
(33)

شعبس اٌٍّّىخ الاسد١ٔخ اٌٙبش١ّخ )اٌزبط اٌٍّىٟ( 
)*(

 

٠ّضً اٌمٛح ٚاٌجاط ٚاٌعٍٛ ٠ٚشِض ٌٛٔٗ إٌٝ سا٠خ اٌشعٛي ٚعّبِزٗ، ٠ٚمف اٌط١ش عٍٝ اٌىشح الأسض١خ ِفشٚد  إٌغش

 .اٌغٕبؽ١ٓ فٛق اٌّعّٛسح ٠ٚلاِظ وً عٕبػ طشلا اٌشا٠خ ٠ٚىْٛ ارغبٖ سأط اٌعمبة ٔؾٛ ا١ّ١ٌٓ ثعىظ إٌبظش إ١ٌٗ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
(

33
، سعلبنخ ا٠ٌٛٙخ اٌجصش٠خ ٌٍشٔٛن ٚاعزخذاِٙب فٟ رص١ُّ شعبساد ِؾبفظبد اٌٍّّىوخ الأسد١ٔوخَشأد عٛغٗ انخٕانذح :  (

 011، ص. 9106لغـى انزصًًٛبد انًطجـٕعـخ ، كهٛخ انفٌُٕ انجًٛهخ،  ،انجشافٛكٙدكزٕساح، انزصًٛى ٔالصبل 
)*(

انًغزٕدٗ يٍ شعبس  0990لبو ثزصًى انشعبس انششٚف فٕاص يُٓب ثطهت يٍ انًهك عجذ الله الأٔل ثٍ انذغٍٛ عبو  

 . 0934انًهكٛخ انٕٓنُذٚخ دٛش رى إلعلاٌ عُّ كشعبس سعًٙ نهًهكخ الأسدَٛخ انٓبشًٛخ فٙ 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D9%8A%D8%AA%D9%88%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%D9%8A%D8%AA%D9%88%D9%86
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%D8%B1%D8%A8
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%D8%B1%D8%A8
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%B1%D8%B9_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D8%B1%D8%B9_(%D8%AA%D9%88%D8%B6%D9%8A%D8%AD)
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%AD%D8%AF_%D9%85%D9%86_%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%AB%D8%B1%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%D8%AD%D8%AF_%D9%85%D9%86_%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%AB%D8%B1%D8%A9
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ِخزٍفووخ ٌعلاِووبد رغبس٠ووخ اعزّووذد فووٟ رصوو١ّّٙب عٍووٝ دساعووخ شووىً طووبئش اٌصوومش ٚأٚضووب  اٌط١ووشاْ ( ّٔووبرط 96)شووىً

ٚاٌؾشوبد اٌّخزٍفخ ٌٍؾصٛي عٍوٝ سِوٛص ِعجوشح ِٚز١ّوضح رغوزة الأزجوبٖ ٚرزغوُ ثوبٌم١ُ اٌغّب١ٌوخ ٚروٛؽٝ ثبٌؾشووخ ٚاٌموٛح 

 ٌزعجش عٓ ِضّْٛ اٌعلاِخ.
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 النتائج :
 

  لو أسس فنية كقكاعد أكاديمية يجب الالتزاـ بيا.تصميـ العلامة التجارية ىك عمـ كفف 
  استخداـ عمـ المكرفكلكجى في تصميـ العلامة التجارية يتػي  لممصػمـ فػرص أكبػر الحصػكؿ

 عمى شكؿ مميز ك رمز معبر يعكس مضمكف كمحتكل العلامة.
  الدراسػػة العميقػػة لمشػػكؿ الطبيعػػى )المكرفكلػػكجي( كمعالجتػػو جرافيكيػػا يضػػفى عمػػى الشػػكؿ أك
لرمز فى العلامات التجارية إحساسا مختمفا نابع مف خبػرة المصػمـ كمشػاعره ممػا يكػكف لػو ا

 أكبر الأك ر فى الت  ير عمى المتمقى كالبقاء فى ذىنو لفترات طكيمة
 .استخداـ عمـ المكرفكلكجى فى تصميـ العلامات التجارية يحقؽ ليا التميز كالتفرد 
  بالسمعة أك المنتا  أك الشعار.الكصكؿ الى شعارات تم ؿ ىكية بصرية مكحدة مرتبطة 
 كعلامات تجارية ساىـ استخداـ اليكية البصرية كمعالجتيا تصميميا في تقديـ شعارات 

 ذات محتكل فكرم كجمالي.
  تحقيؽ الربط البصرم بيف مضمكف الشعار أك العلامة التجارية مف شكؿ ككظيفة في

 صكرة بصرية لكؿ منتا .تككيف 
   الكقكؼ عمى القيـ الكظيفية لمشعارات كالعلامات التجارية في عممية الاتصاؿ كالتسكيؽ

كتحديد العناصر الكاجب تكافرىا في العلامة كالشعار لتقكـ بت دية دكرىا الكظيفي عمى 
 أكمؿ كجو .

  : تحديد سمات الشعار الناج  بما يمي 
o يرملائمتة لذكؽ ك قافة الجماى 
o . كضكح عناصرة كالبعد عف ا يياـ 
o . امتزاج الجماؿ الفني  كحبكة التصميـ 
o . تميز مفرداتو كأشكالو بالبساطو كالبعد عف التعقيد 
o  التى صمـ مف أجميا رسالوالالتزامو بيدفو الكظيفي كالتعبير عف فكرتو لتكصيؿ . 
o  عػف طريػؽ كسػػائطو الأساسػية كمفرداتػػو مػف خػػط  ة المصػػمـا يجػاز كالتجريػد لنقػػؿ فكػر

 كحرؼ كرمز كعلامة .
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 التوصيات :

  تشػػػجيع الدراسػػػات كالأبحػػػاث  العمميػػػة فػػػى مجػػػاؿ العلامػػػات التجاريػػػة لمزيػػػد مػػػف ا بػػػداع
 كالابتكار .

 .ضركرة تناكؿ مرحمة تصميـ الشكؿ أك الرمز فى العلامات التجارية بالدراسة كالبحث 
 دي ػػػة كتصػػػميـ العلامػػػات التجاريػػػة بمػػػا يػػػتلاءـ مػػػع التطػػػكر اليائػػػؿ الػػػربط بػػػيف العمػػػكـ الح

 لكسائؿ الاتصاؿ كتقنيات العصر .
  بػػػداع الشػػػكؿ أك الرمػػػز فػػػى العلامػػػة التجاريػػػة مػػػف خػػػلاؿ ضػػػركرة الحفػػػاظ عمػػػى أصػػػالة كا 

 التصميـ الجيد الذل ييتـ بالدراسة العميقة للأشكاؿ الطبيعية .
 ؿ الجػػػاىزة أك المحػػػكرة ) النمػػػاذج سػػػابقة التجييػػػز( الابتعػػػاد عػػػف اسػػػتخداـ الرمػػػكز كالأشػػػكا

 لأنيا لا تصم  لتصميـ علامة تجارية متميزة تتسـ بالأصالة كا بداع.
  دراسػػة كفيػػـ العكامػػؿ البيئيػػة مػػف قبػػؿ المصػػمـ كمراعاتيػػا ا نػػاء عمميػػة تصػػميـ الشػػعار أك

 العلامة التجارية .
  ليػػا مػػف ابعػػاد كدلالات كجكانػػب جماليػػة  الاىتمػػاـ بدراسػػة اليكيػػة مػػف الناحيػػة الفمسػػفية لمػػا

 عند استخداميا في الشعارات كالعلامات التجارية.
  إنشاء جمعية أك رابطة لمصممي الشعارات كالعلامات التجارية تصدر عنيا دكرية سػنكية

أك نصػػؼ سػػنكية تحمػػؿ جميػػع الشػػعارات كالعلامػػات المصػػممة كتصػػنؼ   بيػػدؼ إنشػػاء 
مى التصميمات الجيدة   مع أسـ المصمـ كالتعريػؼ بػو  مرجع شامؿ لمشعارات  يحتكم ع

كأسػػػـ الشػػػركة المصػػػمـ ليػػػا  حتػػػى يسػػػيؿ عمػػػى المصػػػمـ الأضػػػطلاع عمػػػى ىػػػذا المرجػػػع 
كالاسػػتفادة مػػف خبػػرات الأخػػريف كتجنػػب التكػػػرار  كىػػذا لمنيػػكض بعمميػػة تحػػديث تصػػػميـ 

 الشعارات كالعلامات.
 تمقػػي المكجػػو إلػػي الشػػعار أك العلامػػة دعػػكة المصػػمميف بػػ ف يقكمػػكا بدراسػػة سػػيككلكجية الم

التجارية مف حيث البيئة كال قافػة لتقػكيـ العناصػر كالمفػردات المسػتخدمة   كأ رىػػا فػي نقػؿ 
اليدؼ إليو بالفكرة المطمكبػة فػي صػدؽ كبسػاطة   كليكػكف ليػا فاعميػة إيجابيػة فػي ذاكرتػو 

العناصػر كخاصػة ك ػرة ككجدانو كسط ىػذا الكػـ اليائػؿ مػف الشػعارات  كالبعػد عػف أزدحػاـ 
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رىاقػػػان لمعػػػيف فػػػي تتبػػػػع  اسػػػتخداـ الأشػػػكاؿ الرمزيػػػة فػػػي بعػػػض الشػػػػعارات يسػػػبب تشػػػتتان كا 
 المفردات لما يفقد الشعار لمعكامؿ الفنية التي تؤ ر عمى القيـ الجمالية كالكظيفية .

 
 الخلاصة:

كلكنػػػو يتطمػػػب العلامػػػة التجاريػػػة لػػػيس سػػػيلا كمػػػا يتصػػػكره الػػػبعض الشػػػعار ك إف تصػػػميـ        
رمػػػز جديػػػد مبتكػػػر مػػػف خػػػلاؿ عناصػػػر ا بػػػداع أك  شػػػكؿإلػػػى  دراسػػػة كبحػػػث عميػػػؽ لمكصػػػكؿ

المختمفػػػة.  كلكػػػف فػػػى الآكنػػػة الأخيػػػرة  انتشػػػرت ظػػػاىرة جديػػػدة عمػػػى مجػػػاؿ تصػػػميـ العلامػػػات 
التجاريػػة  فك يػػر مػػف المكاقػػع ا لكتركنيػػة عمػػى شػػبكة ا نترنػػت تعػػرض بػػراما لتصػػميـ العلامػػة 

نماذج لعلامات تجاريػة سػابقة التجييػز. كىػذه المكاقػع تجػذب العميػؿ ب نػو يمكػف أف أك  التجارية
 يصمـ  علامتو التجارية بنفسو فى التك كالمحظػة دكف  البحػث كالانتظػار كدفػع تكػاليؼ باىظػة.

كاحتماليػة التشػابو  إلا أف ىذه العلامات كالرمكز الجاىزة تتسـ بافتقادىا لمقػيـ الجماليػة كالكظيفيػة
 ث الخمط كالمبس بيف العلامات لمحدكدية الرمكز المعركضة.كحدك 

 

العلامات التجاريػة لمػا لػو مػف الشعار أك  كنظرا لاف الشكؿ يحتؿ مكانو ىامة فى تصميـ      
جانػػب مػػا يحممػػػو مػػف إيحػػاءات كمضػػاميف تػػؤ ر فػػػى إلػػى  قػػيـ كظيفيػػة كجماليػػة تنبػػع مػػػف ذاتػػو

 مف حيكية كحركة.المتمقى علاكة عمى ما يضفيو عمى التصميـ 
العلامػة الشػعار أك لذلؾ يؤكػد البحػث عمػى أىميػة دراسػة الشػكؿ كمرحمػة أساسػية فػى تصػميـ   

التجاريػػػػة  كالاسػػػػتفادة مػػػػف عمػػػػـ المكرفكلػػػػكجي) عمػػػػـ دراسػػػػة الشػػػػكؿ كالمممػػػػس كالمػػػػكف كالسػػػػط  
جرافيكيػة الصػيامة الفنيػة المعبػرة كالمعالجػة الإلػى  كالمككنات الداخميػة لمكػائف الحػى(   لمكصػكؿ

التػى تتكامػػؿ فييػػا القػػيـ الجماليػة كالكظيفيػػة كالدلاليػػة لمشػػكؿ فػى العلامػػة التجاريػػة بيػػدؼ تحقيػػؽ 
 المنتا.أك  سمة مميزة لمعلامة التجارية بكصفيا الشخصية الاعتبارية لمشركة
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  حقكؽ الطبع كالنشر لدل المؤلؼ -الفف كالتصميـ –د.إسماعيؿ شكقى-ٜٜٜٔ 
  الييئة  –ترجمة فؤاد زكريا  -النقد الفنى ) دراسة جمالية كنقدية كفمسفية( –جيركـ ستكلينتز

  ٕط – ٜٔٛٔ –المصرية العامة لمكتاب 
   التصميـ الاتصاليد. حمدم أبك المعاطي   
  دار الكفاء لمطباعة كالنشر  دراسة جمالية –عناصر العمؿ الفنى د. رمضاف الصباغ– ٜٜٜٔ    
  ٗط  – التككيف فى الفنكف التشكيمية –عبد الفتاح رياض – ٜٜٔٛ 
  ٕٔٓٓالييئة المصرية العامة لمكتاب  – الفف فى القرف العشريف –د. محمكد البسيكنى  
  ٕ٘ٔٓمكتبة الأنجمك المصرية   – سيككلكجية التذكؽ الفنى –عفاؼ أحمد فراج 
   ٖط مكتبة عيف شمس   القاىرة    الإعلاف كفف البيعمحمد سلامة كآخريف  ٜٔٛ٘ 
  الييئة المصرية العامة لمكتاب  – مصطمحات فكرية –د. سامى خشبة– ٜٜٔٚ 
  عالـ المعرفة  – التفضيؿ الجمالى دراسة فى سيككلكجية التذكؽ الفنى –د. شاكر عبد الحميد– 

 ٕٓٔٓ – ٕٙٚالعدد  -الككيت –المجمس الكطنى لم قافة كالفنكف كالآداب 
 الييئة المصرية العامة لمكتاب  –ترجمة سامى خشبة  – معنى الفف –ربرت ريد ى– ٜٜٜٔ  
  : اليكيػػة البصػػرية لمرنػػكؾ كاسػػتخداميا فػػي تصػػميـ شػػعارات محافظػػات نشػػ ت عيسػػى الخكالػػدة

  رسالة دكتكراة  التصميـ كالاصاؿ الجرافيكي  قسػـ التصميمات المطبػكعػة   كمية المممكة الأردنية
  ٕٙٔٓالجميمة  الفنكف 

 John Murphy & Michael Rowe, How to Design Tread Marks & Logos, A 

Quarto Book, U. S. A , 1991,  

 Logo Design, www.aboutlogodesign,com,2004 

 Gonway Lioyd Morgan, Logos, Rotovision , U. S. A. 9101,  

 Warren, Jak : “ Basic Graphic Design and Paste, Up “ North Light Books, 

1985,  

 www.about,logo,design,com,2004.,  

 www.paleobialgeosciencwold.org/cgi/content/extroet26/3/550 

 www.wikpedia.org 

 www.Altshkeely.com/2003/dic2004/dic4.htm 

 https://secure.logomaker.com/logomakerv3/ 
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 https://www.fotosearch.ae/CSP891/k21788283/ 

 https://mafhome.com/ 
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